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DENIZE BACOCCINA, DE BRASILIA

a primeira semana de
julho, a presidente Dilma
Rousseff assinou um
decreto determinando
um prazo de 60 dias para que o
Ministério da Agricultura (Mapa)
responda aos pedidos de adesdo
a0 Sistema Unificado de Atencao
Agropecudria (Suasa), um conjunto
de normas que permite que produtos

fiscalizados

pelos 6rgaos estaduais
ganhem, automaticamente, o direito
de ser vendidos em todo o Pais.
Parecia uma vitoria dos pequenos
produtores, que, gracas a falta
de uma licenca federal, s6 podem
vender seus queijos, iogurtes,
salames e outros produtos de origem
animal no municipio, ou no maximo
no Estado em que foram produzidos.
Na pritica, porém, o decreto
presidencial representou a derrota
do Ministério de Desenvolvimento
Agrério (MDA) na briga interna

&

S
\)‘Z’)Q com 0
Ministério da
Q)‘b‘»Q‘b Agricultura. Eo

Mapa que controla
o Sistema de Inspe¢ao
Federal (SIF), que parece
nio estar disposto a eriar
facilidades. As normas do SIF
foram editadas em 1952 e, segundo
especialistas, sdo adequadas para
grandes industrias, mas nao para
os pequenos agricultores. “Esse
decreto nao resolve nada. E um
balde de dgua fria”, reagiu o
gerente de Educacao Sanitéria e
Apoio & Agricultura Familiar do
Instituto Mineiro de Agropecudria
(IMA), Pedro Hartung.

Em todo o Pafs, sao 4,3 mi-
lhdes de agricultores familiares,
responséveis por grande parte da
produciio de arroz, feijao e milho,
e também de leite, aves, suinos,
ovinos e caprinos. Boa parte deles
s6 vende produtos in natura, —
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por falta de recursos para agregar
valor ao que tiram do campo. Mas é
somente quando um porco vira sala-
me ou o leite vira iogurte ou queijo
que esse produtor consegue aumen-
tar sua renda. Porém, por causa da
escala diminuta em que trabalham,
é impossivel as pequenas industrias
cumprirem com todas as exigéncias
da legislacao do SIF. “A legisla-

céo brasileira é imprépria para a
agricultura familiar. Ela é inimiga
da formalizag¢io”, diz o diretor de
Geracdo de Renda e Agregacdo de
Valor do MDA, Arnoldo de Cam-
pos. Ele reclama que do jeito que a
lei estd hoje ela é hipderita, pois o
produto com inspecéo e licenca local
s6 pode ser vendido no municipio ou
no Estado, impedindo que o produ-
tor amplie seu mercado potencial e,
consequentemente, sua renda. “Se o
produto fosse ruim, ndo deveria ser
vendido em nenhum lugar.”

E o caso dos queijeiros de Minas
Gerais. De acordo com o IMA, o
Estado tem 30.185 produtores de
queijo artesanal, que elaboram, em
média, de cinco a oito queijos por
dia — mas apenas 330 estabeleci-
mentos sdo registrados.
E, mesmo assim, eles s6
podem vender dentro dos
limites do Estado. Fora de
Minas, o queijo meia cura,
que segue uma receita
tradicional das regioes
da Serra da Canastra,
Serro, Araxd, Cerrados e
Vertentes, produzido
com leite cru, ndo
pode ser vendido.
Isso porque o
codigo de 1952
diz que todo
queijo produ-
zido no Brasil
deve ser de
leite pasteu-
rizado. “O
mercado quer
um produto
diferenciado, feito
de forma artesanal,
mas a lei ndo permite”,

QUENO: somente
quando os
produtos sao
processados é
que o produtor
consegue renda
maior

P v '

reclama o diretor do
MDA. Ao mesmo
tempo que esses
queijos mineiros
nao podem ser
vendidos nos
supermerca-

dos de Sao
Paulo, por
exemplo, um
similar fran-

cés consegue
entrar sem pro-
blemas no Brasil,
jé que a lei aceita
a certificacao de um
instituto equivalente na
Franca. H4 importados
que podem custar acima
de R$ 300 o quilo. “A
legislacéo atual é base-
ada em infraestrutura
das instalacoes”, afirma
Campos. “Nos reivindi-
camos uma legislacéo baseada em
boas praticas. O mercado esté af.”

O MDA e o Ministério da Agri-
cultura vém conversando ha tempos
sobre a alteracao do Reiispoa, sigla
para Regulamento da Inspec¢ao In-
dustrial e Sanitaria de
Produtos de Origem
Animal, mas até ago-
ra a Uinica promessa
do Mapa foi acelerar a
anélise dos pedidos de
equivaléncia entre as
legislacoes federal e

estaduais. “As regras
de equivaléncia
sao extrema-
mente rigidas
e dificeis de
serem cum-
pridas”, diz

Hartung.

Uma das

poucas

excecoes

a proibicao

de venda
de produtos
artesanais
fora do Estado
de origem sao

NA CONTRAMADO:
Arnoldo de Campos,
do MDA, diz que a
lei € inimiga da
formalizacao da
agricultura familiar

as feiras — como o
Salao de Turismo,
em Sao Pau-
lo. Um dos
produtores
que apro-
veitaram a
oportunida-
de é Jova-
nildo Neto
da Silva,
presidente da
Associacgio de
Desenvolvimen-
to Sustentdvel e
Solidario da Regiao
Sisaleira, em Valen-
te, na Bahia. Um dos
municipios mais dridos
do sertdo nordesti-
no, Valente tem duas
cadeias produtivas,
de sisal e de leite de
cabra, que é transfor-
mado em iogurte, queijo e doce de
leite. Como nao possuem registro
no SIF, os produtores s6 podem
vender dentro do Estado. A asso-
ciacio é formada por 60 produtores
que processam 3,5 mil litros de leite
por dia, mas até agora conseguiram
mercado para apenas 800 litros de
leite transformados em produtos.
“Por nao vender fora da Bahia,
a gente deixa de fazer negdcio,
perde muito dinheiro”, diz Neto da
Silva. A situagfio é a mesma para o
fluminense Gilmar Carino, proprie-
tario da fazenda Boa Fé, na regiao
serrana do Rio de Janeiro, e presi-
dente da Associacio dos Produtores
Agroindustriais do Estado. Para
agregar valor a producéo de 250
litros de leite por dia, ele produz de
30 a 40 queijos curados e tempera-
dos. Prestes a entrar no programa
“clube do produtor”, da rede de
hipermercados Walmart, ele lamen-
ta a limitacao de vender apenas
no territério do Estado. Com isso,
Carino acaba reduzindo nao apenas
a quantidade de queijos que poderia
ser colocada no varejo, mas também
sua margem de luero, j4 que concor-
re com outros produtores locais. ®
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